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Salzburger Woche  –
Hohe Leser-Blatt-Bindung
bei Menschen mit Bildung,
Kaufkraft und Familien.
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Die Reichweite der Salzburger Woche  nach der Kaufkraft
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M o n a t l i c h  a l s  Po s t w u r f  a n  a l l e  H a u s h a l t e .


